Rachael HELPS ! est I'alter ego de
Rachael Hampton, experte en
ingénierie pédagogique multimodale,
conception pédagogique, digital learning
et rédactrice bilingue maitrisante
francais et I'anglais..

Rachael HELPS! is the alter ego of

Rachael Hampton—an expert in learning and
development, a curriculum and instructional
designer, and a bilingual writer proficient in
both French and English.
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QUI SUIS-JE ?

Je suis Rachael Hampton, experte en ingénierie pédagogique multimodale,
en conception pédagogique et en gestion des actions de formation.

Au début de ma carriere, j’ai exploré divers domaines, tels que la conception graphique,
lidentité visuelle, 'image de marque, la conception d’expérience utilisateur (UX design),
le développement de sites internet et le marketing digital. Ces expériences m’ont
permis de développer une vision globale et une polyvalence précieuse.

Au fil des années, jai également acquis une solide expérience entrepreneuriale,
renforcant mes compétences managériales et opérationnelles.

J’ai appris a vendre et a fidéliser une clientéle, tout en comprenant I'importance de
'adaptabilité et de I'innovation.

Cependant, ma passion pour 'éducation alternative m’a conduite a une reconversion
vers la conception pédagogique et I’enseignement. J’ai obtenu un master professionnel
en Responsable d'Ingénierie Pédagogique Multimodale, validant ainsi mon expertise
avancée en conception pédagogique, en technologies d’apprentissage

et en développement de programmes de formation efficaces.

Je suis convaincue que ’enseignement ne se limite pas a la transmission de savoirs.

Il s'agit d’une collaboration enrichissante entre enseignants, experts métiers (SME),
ingénieurs pédagogiques et apprenants, visant a explorer de nouvelles idées et a mettre
en ceuvre une pédagogie active et une expérience collective de découverte.

En tant que spécialiste en ingénierie pédagogique et digital learning,

je crois fermement que I'apprentissage doit étre adapté aux besoins des apprenants et
des entreprises. C’est pourquoi je concois et réalise des parcours de formation hybrides
ou 100% digitaux, centrés sur ’expérience des apprenants (Learning Experience Design -
LxD), tout en respectant les objectifs pédagogiques et organisationnels.

Dans mon portfolio, vous découvrirez mes expériences professionnelles variées,

allant de la gestion de I'organisme de formation FAW et de I'agence de marketing et
communication Ardephwerk, a mon réle actuel d’ingénieure pédagogique a I"Université
de Toulouse. Vous y trouverez également des exemples de mes réalisations pour des
petites entreprises, des PME, des multinationales, des institutions académiques et des
associations, notamment en stratégie de communication 360° et en ingénierie de
formation.

Mon objectif est de vous démontrer mon expertise en pédagogie, Learning Expérience
Design (LXD), Digital Learning et gamification (notamment a travers les jeux sérieux ou
“serious games”). Je suis une professionnelle hautement qualifiée et expérimentée,
préte a relever de nouveaux défis et a contribuer a I'évolution des écoles et des
entreprises vers un avenir éducatif innovant et collaboratif.

N’hésitez pas a suivre mes actualités en learning et développement sur mon blog et site
internet, ou vous trouverez davantage d’exemples de mon travail,

sur rachael-helps.com.

Je vous souhaite une excellente lecture et me tiens a votre disposition pour toute
collaboration future.




Webinaires <« Lunch 'N Learn > :

Création d'ldentité visuelle (Logotype), Création de programmation,

Création d'images pour la diffusion (newsletter, site internet, Moodle et les réseaux sociaux, et I'affiche
A3 en interne et pour tout campus public et privé).

T Université
) de Toulouse

%

' Pépite ECRIN
entrepreneuriat
étudiant

PR 3 ) Qu'est-ce qu'unLunch 'NLearn?
o Py
\ N Entl"eprendre avec sa creativite : Le Lunch 'N Learn est un webinaire de 12h30 a 13h30 (durée maximale de 45 G 60 minutes) qui offre la possibilité d'explorer divers aspects

.

&
: 2 py d'un projet entrepreneurial de maniére informelle. L'objectif principal de cet événement est de stimuler la créativité des participants en
"E Ies c'gs du succes pour Ies make rs créant un espace de rencontres avec des experts sur une thématique et en favorisant les échanges.

2 (les artistes) , crafters, auteurs, illustrateurs, CIE, etc...
= 5] e . —_—
) Programmation des webinaires 2024-2025
P 2 . . Pépite ECRIN . . . . P
Animé par Mélanie Jonville lg:?;%‘;“”*' DATE Les thématiques QR CODES
22 Quelle posture adopter pour - = o
OCTOBRE favoriser son succés N;:"Qz“:;gf’ny?g https://tinyurl.com/lunchlearn-S1E1 r,ﬂ.,, iy
entrepreneurial ? et A £
2024 P! LTy
5 Entreprendre avec sa = 00|
NOVEMBRE créativité : les clés du succés Melaine Jonville b .?g- -
2024 pour les makers (les artistes) , https://tinyurl com/lunchlearn-E2 oo
crafters, auteurs, melle-designfr &

illustrateurs, CIE, etc...

26 Trouvez votre communauté ‘ - R
NOVEMBRE et faites éclore vos idées de Maned—Emllle Sapin https:/ftinyurl com/lunchlear-E8
2024 projet grace au blogging. e
10 Lancez-vous dans
: I'entrepreneuriat sportif : Nicolas Bayod
H P ‘https://tinyurl.com/lunchlearn-F3.
ez conseils et bayodcoa hmya fr
2024 inspirants!
14 JANVIER Entreprenez autrement : Marie Prinet
2025 intégrezvotre projetdans | crusibbomesin thasionet | po
I'économie sociale et solidaire i al'ess
H H H CressQccitanie
Programmation des webinaires =)
’ 2 H .
pour I'année scolaire 2024-2025. 11FEVRIER
qq n 1 o N 2025 Entreprendre & innovation en Melaine Jonville
Les webinaires "Lunch 'N Learn" sont ouverts a tous, agroalimentaire ‘melle-design.fr

méme a ceux qui ne sont pas inscrits au
Statut National Etudiant-Entrepreneur (SNEE).
04 MARS Découvrez les opportunités

| = H " Laurade Jonge o
- 3 3 ‘httpsy//tinyurl.com/lunchlearn-£6
N’attendez plus, inscrivez-vous 2005 | ereprenewslesdansun | L0030 IOTE

by . , .
dés aujourd’hui ! i
h . I L hl_ . . . o i Aquel stade de votre projet les Marie -Emilie Sapin E E
. 3 - - avri concours et le crowdfunding E g
ttps://tinyurl.com/LunchLearn24-25-inscriptions o AR decazycom hetpsiftinyurl com/unchlearn-E7 :
[=

envisageable?

Conception pédagogique, Création d'ldentité visuelle, Animatrice-Modération

technique, Montage vidéo et diffusion des webinaires <« Lunch 'N Learn >

En tant qu’ingénieure pédagogique, j’ai piloté la conception et la recherche de thématiques en lien avec le

parcours SNEE, en collaboration étroite avec des experts métiers (SME). J’ai structuré les plans des webinaires, h
assuré leur modération technique et veillé a leur promotion auprées du réseau Pépite France et des aC a
établissements d’enseignement supérieur. Ensuite, j'ai transformé les replays de ces webinaires en micro-

contenus réutilisables, accessibles via notre plateforme Moodle, en synergie avec les deux parcours de

formation.

www.rachael-helps.com
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Programme de formation ;l '_ —_\‘)LV“
professionnelle Personal Branding, L 8 9‘ "?‘?(5_000!,

Branding,
le mai et le, design.de
le marketing et le design de soi : VA '\ f o
. / g : ( g' -%/7_‘_, WM rolhe Carbidh ...
Conception pédagogique, rédaction de modules, e J
développement de supports pédagogiques, PROGRAMME DE FORMATION PROFESSIONNELLE

animation de formations et création d’identité Aideto 1duccdecutal

visuelle pour des programmes de formation i . . .
Personal Branding, le marketing et le design de soi

Un outil éprouvé pour mieux vous connditre, avoir une vision plus fine de vos objectifs
personnels et professionnels, créer des opportunités professionnelles et booster votre carriére.

professionnelle

Jeregarde les dates et je réserve ma place

DESCRIPTION :

Notre formation hybride (multimodale), en présentiel et en distanciel, Personal Branding, le marketing
et le design de soi permet les personnes en reconversion, les personnes en recherche des nouvelle
d'opportunités, les leaders du secteur, les entrepreneurs et les salarié(e)s a construire leurs image
de marque personnelle forte pour mieux atteindre ses objectifs et devenir une référence dans son
domaine. Cette formation permet a planifier votre carriere par la mise en place d'une réelle stratégie
pour VOUS démarquer, de VOUS différencier et fidéliser vos réseaux professionnels pour atteindre le top.

OBJECTIFS PEDAGOGIQUES :

Al'issue de la formation, les stagiaires seront capables de :

e Accomplir ses objectifs professionnels au regard de entreprise et aussi au regard de ses propres envies ;

o Elargir ses soft skills au méme titre que les hard skills, pour se rendre plus désirable et se différencier surle
marché de 'emploi;

o Analyser et gérer sa propre trajectoire professionnelle (malgré les aléas) pour mettre en ordre d’importance;

e Mettre en avant ses atouts personnels au service de son parcours professionnel ;

e Anticiper les besoins des recruteurs et notamment identifier certains biais qui interviennent dans le choix
de la candidature pour enfin interpréter vos chance de réussir ;

e Planifier son personal branding & concevoir sa plateforme de marque personnelle claire pour se démarquer;

o Concevoir une ligne éditoriale et un storytelling en adéquation avec sa marque personnelle et sacible ;

e Employer des canaux de communication pertinents et contréler la diffusion de son image de marque
personnelle;

o Exécuter sa propre stratégie et communiquer de fagon plus efficace, grace aux techniques utilisées avec
succes pour des marques et des entreprises de premier plan ;

e Devenirautonome dans la gestion et la construction de sacommunication et le marketing de soi ;

e Batirun réseau professionnel pour enfin devenir une référence dans son domaine.
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‘ Education

FORMATION PROFESSIONNELLE

Personal Branding:

le. marketing et le design de soi

? s\
MW/"/- . Présentations PowerPoint, des carnets d'activités et des
évaluations via Google Forms, etc.

Conception pédagogique, rédaction de modules, supports pédagogiques, formatrice

et création d'identité visuelle

Je congois le design pédagogique de la formation Personal Branding en rédigeant le contenu des modules, en

créant des exercices pratiques et en élaborant des évaluations. Ensuite, je transforme ces éléments en micro-

contenus variés (vidéos, podcasts, infographies, PDF et quiz) pour les diffuser sur une plateforme e-learning h'a
(LMS). J’ai formé divers publics, notamment des personnes en reconversion, des salariés, des chefs aC
d’entreprise et des étudiants d’écoles privées. Au total, 670 apprenants ont suivi cette formation, que ce ?
soit dans le cadre de sessions INTER (inter multi-entreprises) ou au sein d’établissements d’enseignement

supérieur.

www.rachael-helps.com




Annexe2: Tableau de programmation et de suividu de formation Hybride (Multimodale)

Module2:

Piloser, Produire et Gérer

Module1:
Posezies bases

ensession virtuelle
ouprésentiels)

les créations decontenus

i - 2h
Semaine 01 pédagogique:
Accueil en formation
Séquence h
gt 2h Réunion d'évaluation
Semaine 02 Réaliser un etat des. e e
liewx de ses contenus G,
(audit de contenu)
Séquence th
pedapiuedy 2h Réunion d'évaluation
Semaine 03 S'approprier les (Brainstominget
caractéristiques du )

content marketing

séquence
Semaine 04 pédagogique i
EN Piloter et gérer des = 7h
- créations de
PRESENTIEL jokogdts

séquence

2h Réunion d'évaluation

DESCRIPTION :

Contenus 9
“UP-&-FRESH” !,
stratégie de contenus &

stratégie de médias sociaux
FORMATION PROFESSIONNELLE

PROGRAMME DE FORMATION PROFESSIONNELLE

Article L6353-1 du code du travail
Intitulé de 'action de formation:
Contenus “UP-&-FRESH !”, Stratégie de contenus &
stratégie de médias sociaux eformation
Attirer, Convertir, Vendre & Fidéliser votre client idéal

(Brainstorming et
feedback engroup)

1h
Réyniond'évaluation
2h (Breinstorminget.
edback engrous)

1h
2h tvaluation
FORMATIONS ardephi e
lquence
gique8: i
D'ACTION =
st B C
AN &
=) ‘.
jupwee =2
br s résuiltats) m.% erfe h
4 - Strargg,
quence 9o g

gogique10:

une stratégie de Content Marketing performante.

OBJECTIFS PEDAGOGIQUES :

Notre fi ion hybride (multimodale), en présentiel et en distanciel, Contenus “UP-&-FRESH!”
permet aux salarié(e)s et entrepreneurs d'intégrer la stratégie de contenus et la gestion de contenus
nécessaires a lacommunication multicanale. Cette formation permet d'éliminer la pression, le stress
(pour le participant ou ses équipes), de sortir du cycle infernal de la création de contenus et de concevoir

médias sociaux;

..

produits, pour trouver VOTRE publicidéal ;

enclient;

PROGRAMME CONTENUS “UP-&-FRESH!” : v

Alissue de la formation, les stagiaires seront capables de :

e Appréhender lameilleure stratégie de contenu, cohérente, qui convient pour VOUS et VOS
équipes/prestataires (comme la rédaction Web, consultant SEO, etc.) ;

Intégrer les contenus de marque,/produits/services, la stratégie globale et le positionnement digital ;
Produire des contenus enrichis (articles, photo, vidéo, audio) pour dynamiser la présence sur internet et les

Mettre en place un calendrier de création et de publication de 6 mois ;
Mettre en place un systéme pour créer du micro-contenu a partir de contenus de base sur le theme de VOS

Construire plus de visibilité, et des visites, grace au trafic organique sur Google, Bing, DuckDuckGO, surle
site internet, ainsi que des prospects plus réguliérement pour développer la clientéle ;
Définir et mettre en ceuvre le content marketing a long terme, et une stratégie de conversion des prospects

o Mesurer impact de 'approche “branded content” dans a stratégie média ; - e
* Menerunestratégie e contenus ef cace; ‘ creat|0n Strateg|que de textes’
« Devenir autonomes dans la gestion et la construction de VOS contenus (Brand content). e I o i
Dans cette formation et ce suivi de 10 semaines (32 heures), nous vous montrons tout, en
P wid ines 32 heures) d'images, d'audios ou de vidéos,
décomposant notre méthodologie et en vous expliquant comment mettre en place votre stratégie de H H
contenus évolutive pour générer de I'impact sur vos ventes. q ul tra ns met un messa ge pe rtl nent

. Le marketing de contenu est la

et intéressant a un client ou a un

www.formation: k.fr - bonjour
Séclaration d’activité sous #76310947431 auprés du pré

prospect, et en méme temps
e e aboutit vers une vente

6878 6.

FORMATIONS ardephWERK Un centre spécialisé dans I'accompagnement et la formation des Petites Entreprises TPE/PME 0

Présentations
PowerPoint, des
carnets d'activités et
des évaluations via
Google Forms, etc.

Attirer, Conyer,

Vendre & Fidélser votr cien 1
lent idéal,

Conception pédagogique, I'écriture des modules, création de supports pédagogiques,

formatrice et création d'identité visuelle du programme de formation professionnelle

)'ai réalisé le design pédagogique de la formation en écrivant le contenu intérieur des modules, les exercices
pratiques et les évaluations. Ensuite, je les ai transformés en micro-contenus (vidéos, podcasts, infographies,
PDF et QUIZZ) sur une plateforme e-learning (LMS). De plus, j'ai eu le privilege de former un public diversifié,
allant de personnes en reconversion professionnelle a des salariés, des chefs d'entreprise et des étudiants
d'établissements privés. Ainsi, plus de 388 apprenants ont bénéficié de cette formation, que ce soit en
inter-entreprises ou au sein d'écoles d'enseignement supérieur.

www.rachael-helps.com
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B 6 Conterus up-aFRESHIINTIX +

teachery.col

i ,
Contenus “UP-&FRESH|”

Connexion

Adresse email

ardephwerk@me.com

Mot de passe

Se connecter Mot de passe oublié ?

© 6 Contonus rup-a-smesH 1T X

@ it >-fresh.teachery.co

[FORMATION INTRA-ENTREPRISE S
- Contenus “UP-&-FRESH{”

FORMATIONS ?MWEHK

Bienvenue sur notre plateforme e-learning (FOAD).o3%0 & J Questic

Vous aurez un mélange équilibré de formation 3 distance (FOAD),

deformation en présentiel et d'apprentissage par I'action (Active Learning).

Vous aurez besoin de votre carnet de bord pour suivre les activités

dans chaque module en ligne.

Cliquez sur pour accéder au forum Slack, ol vous pourrez discuter des

contenus de ce module avec les autres apprenants quile suivent. ¢
3 votre question.

Je vous remercie de votre confiance et espére que cette formation répondra a vos

attentes

Bon apprentissage,

Vous étes inscrit.e a c i formation intra- i FAW (Forum de discussion)

Sivous avez des questions sur le contenu du
module, veuillez les poster dans le forum
Slack pour obtenir I'aide 'autres personnes,
etn'hésitez pas & me taguer,
@rachaelhampton, je répondrai également

+ URL de espace de travail

+ Merci de bien vérifier que vous avez
accésau canal : #xxx.

Nos objectifs d’apprentissage : PRI A
N séquences
| » Comprendre et expliquer les impacts et module1: <« Poser les bases
influences des contenus d'une marque. »
+ Appréhender les étapes de recherche sur le :
Séquence

marketing de contenus. X "
pédagogique 2
* Mesurer tout ce qu'une bonne recherche
vous apporte (et votre cible).

« Apprendre a rechercher et concevoir I'audit s e ntifier les
éditorial. s entaire

FORMATIONS ardephiExK g

Information importante: det

Noubliez pas svp, qu'ilfaut
semaine avant 19h. 7

< llne faut pas oublier decliquer sur le bouton, *J'ai terminé cette legon” pour verrotille les
legons.

FORMATIONS ardeph!

Rappel au réglement intérieur, G. Article 14 - Propriéts intellectuelle

Séquence
pédagogique 2

Séquence
pédagogique 5

Produire des Contenus “UP 1"

bienvenue dans la séquence 2 du module 1: «
bases ».

ssallons commencer par réaliser un état des lieux de vos contenus (recherche et
équence 2, vous avez 3 vidéos A regarder, et en accompagnement 4 exercices «
business > qui vont vous aider pour analyser, et comprendre comment préparer au mieuxvos.

contenus, et répondre aux exigences de vos futurs prospects.

) lecadredel'
groupe), il faut que e cours soit complété avant 19h le vendredi de chaque semaine.
Aussi dans votre carnet de bord, les exercices “business" doivent &

AL . &
{/Contenus “UP-&-FRESH
Y >4 Stratégie de contenus
& stratégie de médias sociax
3

A Faw

4 le jour du PRESENTIEL. Tout votre travail nous servira de base pourla formation.

=@ Vue d'ensemble

Séquence 2.2 : Définir votre public idéal pour votre
produit de base/offre

A4 $
¢/Contenus “UP-&-FRESH
Y od Stratégie de contenus

& stratégle de média's sociagx

Y. Faw

Customisation de l'interface LMS, développement et intégration des modules
e-learning et gérer des plateformes et outils d’apprentissages

Grace a mes compétences en HTML, CSS, PHP et JavaScript, j’ai entierement personnalisé I'interface d’une plateforme
e-learning (LMS). J'ai également intégré et géré des contenus variés (présentations, montages vidéo, motion design, audio,
contenus graphiques, développement e-learning, etc.), ainsi que les utilisateurs (internes et externes).

Vous pouvez prévisualiser la plateforme LMS Teachery ici : contenus-up-fresh.teachery.co/login.

J’ai assuré la qualité de cette formation 100 % en ligne en analysant les résultats des évaluations et les enquétes de
satisfaction des participants. Sur cette base, j'ai mis en place des mesures d’amélioration continue, tout en respectant
les procédures et les directives de qualité nécessaires pour la certification Qualiopi.

www.rachael-helps.com
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L'école supérieure du massage amma

Atelier 17;&&( et grande cuisin
I des poissons daa‘uamallurc de wos régions !

foisSon

RECETTES

Nattendez plus pour découvrir notre nouveau site de recettes :
I'telier Poisson !

Volr toutes les recettes

Epit¥
O utrolte

LES PETITS EXPLORATEURS
Viens vite découvrir comment est élevé le poisson d'aquaculture |

Touch Line, école de massage Amma assis

Rebranding : création de logotype, définition des codes
graphiques, prises de vue, conception et développement du site
internet, ainsi que création d'images pour les réseaux sociaux.

ﬁTOUCH LINE

L'école supérieure de massage amma

ESEAU
comMuNAumRE

Dirigés par Tony Neuman qui a implants le massage Europe,
TEch fupérocts 48 macsage amima <angage s To0% dans s
formation et a création d'un métier pour 62 praticins.

Pour en savoir plus sur lécole>>

TOUCH LINE

Lécole supérieure de massage amma.

RECENT POSTS
» con

Tol: 44127305523
o Massage 4135 730 38 23

To
ARCHIVES
Selschionn ]

CIPA

(Comité Interprofessionnel des Produits de
I’Aquaculture), AquaCulture de nos régions
www.aquaculturedenosregions.com
www.poisson-aquaculture.fr

5l )
A LA UNE

Découvrez en vidéo le travail des pisciculteurs et leur engagement
dans l'aquaculture de nos régions

LTUR
PL\) 3

/-

UNE CHARTE QUALITE

Découvrez la charte qualité "aquaculture de nos régions” créée

pour faciliter linformation du consommateur et le suivi du poisson.

.
ESPACE PROFESSIONNELS (¥ OFL
% \st}‘ i \s=

slacrrr.

A
&
%—

A

R
o

@ oes poissons de quait @ o5 Essentiels de raquacuiture

Quallts et fraicheur
Deémarche qualte.

Les atouts nutrtionnels.
L'aquaculture durable

Histoire de a pisciculture
Lalimentation
Les espéces elevées

a La filiére francaise
Idses cuisine LeCIPA

Roles et missions.
Les chiffres clés

La péche de loisir
U pecher Ia truite?

€D Les petits explorateurs

Contactez-nous

Liens utiles

Communiqués de presse
=

Mentions légales et crédits

EWS

PDICRES!
PR

R

ESPACE PRESSE

e
= | e
FanceAgiver

Aquaculturedenosregions.com, portail
u CIPA, Comité intorprofessionnel
dos produits do l'aquaculture, vous.
propose des informations sur
Faquaculturo do nos réglons, la
pisciculture d'sau douce ot
Faquaculture marine et nouvelle, et vous.
invite & découvri

recettes gourmandes de poissons.

Direction artistique, photographie, création d'image de marque

et développement de sites internet

J'ai exercé des missions variées en direction artistique, allant de la conception graphique a la
réalisation photographique, en passant par le développement de sites internet, dans différents

secteurs d’activité.

www.rachael-helps.com




ANCIEN LOGO

Rédaction : 2 quai F-Mitterrand. BP 80319 44203 Nantes

Tél.02 40 44 69 69 - Fax : 02 40 44 69 61
Courriel : redaction.nantes@ouest-france.ir

Le bien-étre avec Handmade Showroom
La 11° édition de Handmade Showroon se déroule les 16
et 17 mars, & la maison de quartier Madeleine-Champ-de-Mars,

L'association Handmade Showroon
propose, pour la 11° fois, son ren-
dez-vous du bien-étre et de la créa-
tion. « Tous les exposants présents
sont de la région. Dans une dé-
marche artisanale, ils vont présen-
ter des produits naturels, fabriqués
en France. lIs présenteront leur sa-
voir-faire en matiére de création
et de bien-étre~Les visiteurs trou-
veront mode, bijoux, décoration,
cosmétiques, soins et massages
sur place, sophrologie... », explique
l'initiatrice de ce projet, Rachael
Hampton. Conférences, expositions,
dégustations ou conversations inso-
lites sont également au programme.
Valériane Dauphoud-Eddos, expo-
sante et investie dans I'organisation,
souligne le caractére de ces deux
journées : « Ce n'est pas un salon,
c'est avant tout un rendez-vous
atypique et convivial pour petits et
grands. » Le vernissage aura lieu le
vendredi 16, & 18 h 30. « L’entrée
est libre et le buffet gratuit. »

Vendredi 16 mars, de 11 h 30 4
22 h et sgmedi 17 de 10 h 4 20 h,

L’association AIVDMD Nantes .
Rebranding : création de logotype, définition des codes graphiques,
conception de site internet, brochures et newsletters.
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PRESENTATION DE
L'ALLIANCE
INTERNATIONALE

DES VILLES POUR LE
DEVOIR DE MEMOIRE
ET LE DEVELOPPEMENT

P®®

PROGRAMME TRIENNAL 2014-2016

L'association Handmade Showroom (2009 a 2012)

Ouest-France
Jeudi 8 mars 2012

Rachael Hampton, initiatrice
d'Handmade Showroom et Valériane
Dauphoud-Eddos, une exposante.

a la maison de quartier Madeleine-
Champ de Mars, 22, rue Emile-Pé-
hant. Ligne bus 56-24, arrét Monteil,
tramway, ligne 2, arrét Hétel-dieu, bi-
cloo, station 53. Handmade Show-
room, tél. 02 28 01 36 46.

Sites. info@handmadeshowroom.
com ou www.handmadeshowroom,
com

Création, marketing et coordination d’événemeqts grand public
Forte de mon expérience dans la création et |'organisation de salorjs art|sanfa1ux

(éco-made, bien-étre, création), j'ai maitrisé I'ensemble dg la chalne.graph|que., du concept
créatif a la réalisation technique. J'ai développé une expertise en gestion de projets
événementiels, marketing digital et communication visuelle.

www.rachael-helps.com



Freedor
M, Re .
\’)nl)ul):llly and Universality of Science

f~1csu

The International Science Council (1SC), auparavant connu sous le nom de :
Le Conseil international des unions scientifiques (ICSU), édition.

and JORCO

Création d’identité visuelle : Mon Parfum Bio & Purple and Gold Nigeria
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TISSU MAILLE

Communication événementielle (PLV)

Direction artistique, création d'identité visuelle, édition et

animation de vitrines dans un milieu de vente.

Forte de mes 20 années d'expérience dans la communication, j'ai accompagné de nombreuses ﬂ‘
marques dans leur développement. J'ai acquis une expertise polyvalente dans la création W@Ch’a
d'identités visuelles, la conception de supports de communication print et digitaux, ?5
ainsi que dans I'animation de vitrines (PLV). e

www.rachael-helps.com
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lllustration
Je suis capable de traduire des idées ou des concepts en dessins, d’abord réalisés a la main,

puis retravaillés numériquement sur ordinateur. Cette double approche, alliant créativité
manuelle et maitrise des outils numériques, me permet de produire des visuels a la fois
originaux et professionnels, adaptés a des supports variés.

www.rachael-helps.com



Client : LISAA NANTES (L’institut supérieur des arts appliqués),
MOTIFS URBAN Photographie par RACHAEL HAMPTON

Client : Jeune créateur de mode

f : "Les Princes des villes",
A 1 Direction artistique & Photographie par
|

RACHAEL HAMPTON

Direction artistique, photographie & !
Wach.a

www.rachael-helps.com



